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Előszó 
 

 

2021-ben a Neumann János Egyetemen megalakult a Gazdaságföldrajzi és Településmarketing 

Központ az MNB Tudásközpont részeként, és annak e-book publikációs felülete, a Magyar 

Gazdaságföldrajzi és Településmarketing Műhely (MGTM). Ennek most megjelenő 4. kötete a 

Gazdaságföldrajzi és Településmarketing Központ 2022. évi kutatásait reprezentáló 

tanulmányait tartalmazza, melyet a Központ munkatársai jegyeznek tizenhat önálló tanulmány 

formájában. Remélhetőleg a Központ ezzel a kiadványsorozattal illeszkedik a fiatal Neumann 

János Egyetem fő céljához, nevezetesen, hogy „nemzetközi szinten is versenyképes, széles 

bázison nyugvó képzési portfólióval, kutatási potenciállal és infrastruktúrával legyen képes 

bekapcsolódni az európai és a világ felsőoktatási térség vérkeringésébe.” 
 

 

 
 

A Neumann János Egyetemen kialakított Gazdaságföldrajzi és Településmarketing Központ 

kutatási portfóliója 
 

A kötet tanulmányai a Központ kutatási szerkezetébe illesztve a következő témákba sorolhatók: 

fenntarthatóság (Kerekes Sándor, Benedek Zsófia et al, Kovács Antal Ferenc). 

Településmarketing (Piskóti István, Jenes Barbara, Papp-Váry Árpád,). A gazdaság a Big Data 

korában (Cséfalvay Zoltán et al, Farkas Sára, Forman Balázs, Szabó Kinga). 

Identitásmenedzsment (Hágen Ádám, Müller Andor). Kecskeméti relációjú gazdaságföldrajz 

(Korompai Attila, Schuchmann Júlia). Metaverzum, ezen belül a felsőoktatási innováció 

(Szolnoki Szabolcs). Végül – az ukrajnai háború aktualitása miatt – a 2022. évi kutatásokat 

összefoglaló kötetünkben kivételesen helyet kapott egy geostratégiai áttekintés is (Tózsa 

István). 
 
 

 

Kecskemét, 2022. december 15. 

 

Catherine R. Feuerverger 

             Szerkesztő 

 


